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Veduta prospettica degli edifici a cavallo di vie Andrea Doria. A
desira e visibile il raccordo tra lo schema moderno e lo schema
della Piazza Carlo Felice.

Edificio verso la via nuova N. 4, parallela a via Roma. In fondo-a
sinistra il sottopassaggio verso Piazza San Carlo. Si é immaginato
di destinare questo edificio a una grande piscina coperta e a bagni
pubblici centrali. Verso la via, Uedificio & destinato ad alloggi.
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Prespettiva dell’edificio in prosecuzione della chiesa di San Carlo
e incrocio tra la via Roma e le vie Cavour e Arcivescovado. Nello
sfondo la via nuova N. 3 (parallela a via Roma), coi portici,

Edificio lungo la via nuova N. 3. Si & immaginato di destinarlo a
grande albergo di sosta e di transito. A destra il primo sottopas-
saggio verso la Piazza San Carlo.
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Prospettiva degli edifici del tratio tra la Piazza San Carlo e la
Piazza Castello, tra le vie Bertola e della Caccia.
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Imbocco monumentale della via Roma verso la Piazza Castello,
ottenuto con due piloni a sporgenza semicircolare verso la Piazza.
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Prospettiva dell’edificio lungo il pro-
lungamento di via Viotti, provvisto di
portici a piattabanda. 1.’ andamento cur-
vilineo dara a questa via una particolare
caratleristica.

Il prolungamento di via Viotti visto
dall’incrocio con la via Bertola. Nello
sfondo il sottopassaggio verso la Piazza

San Carlo.



Edificio lungo la via nuova N. 2, terminante a torre all’angolo |

tamente indegni di una seria valutazione
architettonica. La dimostrazione che non
basta essere o credersi un buon teorico in
fatto di traffico stradale o essere bene o
troppo bene intenzionato verso le specula-
zioni edilizie lo abbiamo proprio nel caso
recente di Milano dove l'opera dell’urba-
nista si & arrestata al puro tracciato stra-
dale, immaginando al massimo degli edi-

fici della piu piatta banalita. D’altra
parte ¢ altrettanto dannoso credere che,

occupandosi anche degli alzati, questi deb-
bano ricalcare senza scrupoli e senza con-
vinzione le ricette architettoniche sparse
qua e la nella citta. Se questo plagio scien-
tifico e stato possibile a Bergamo, grande
centro provinciale costruito « ex novo » in
terreni poco costosi con edifici bassi che si
potevano prestare a uno schema stilistico,
questo concetto culturalista non si puo pre-
stare per il centro &i Torino come (i fatti
gia lo dimostrano) non si adatta alla rico-
struzione del centro di Brescia. Un gratta-
nuvole in stile romano imperiale moderniz-
zato, come lo si sta costruendo a Brescia,
o il palazzo Peragallo recentemente inau-
gurato dimostrano come non si possa im-
punemente impiegare forme rattrappite di
decorazione stilistica senza sconfinare nel
povero, nel ridicolo o nel grottesco.

L’architettura che noi vogliamo sia adot-
tata per la via Roma della nostra Era fa-

Torino, 1 Giugno 1931 - IX.

con la via XX Settembre.

scista non dovra soffrire di quelle timidezze
o di quei compromessi che i cultori di ar-
cheologia, improvvisatisi recenlemente in
critici  d’architettura contemporanea, sono
pronti a suggerire per salvare quella italia-
nita che essi credono consistere in un piz-
zico di bugnato. in una gola diritta o in un
embrione di capitello. L’architettura della
nuova via deve essere razionale o per me-
glio dire decisamente moderna. Intendiaing
con cid di precisare quell’arte rigorosamen-
te contemporanea, chiara, antiretorica, evi-
dente e aderente al fondamento della vita
morale e intellettuale dell’insegnamento fa-
scista. Lo scope estetico non sara mai di-
menticato dagli architetti e tutto il loio
lavoro sara orientato a uno scopo di bel-
lezza, ottenibile senza la decorazione vani-
tosa, impropria e posticcia. Il temperamen-
to italiano creera certamente, se verck: daia
agli architetti la liberta 'di eui hanno di-
ritto, opere italiane che mirabilmente si po-
tranno inserire nel mondo dell’architettura
contemporanea.

Documento architettonico
dell’Era nuova

Nessuna citia d’ltalia e neppure nessuna
grande ¢ilta straniera si trova nelle condi-
zioni fortunate di Torino di poter rinnovare

Al 1 s

in pieno il proprio centro su una pianta
cosi organica e cosi libera, Gli scopi degli
edifici, I’andamento altimetrico e planime-
trico, le ragioni economiche e turistiche, le
necessila di riprendere quelle tradizioni di
avanguardia che hanno caratterizzata la To-
rino del Risorgimento. il desiderio di po-
ter gareggiare con quell’architettura moder-
na che all’estero ha creato e sta creando
imponenti realizzazioni: tutto concorda af-
finche Torino si convinca di questa sua mis-
sione artistica e intelletiuale e si porti con
fede e con entusiasmo a difendere i diritti
della contemporaneita. Ne risultera un cen-
tro veramente rinnovato, vario e armonico.
vivace e allegro, aderente ai bisogni mate-
riali e spirituali di oggi, imponente e mo-
numentale quale nessuna citta italiana puo
attualmenite sognare.

Finalmente avremo in Italia un comples-
so architetlonico « aggiornato » e non una
vuota esplosione retorica. avremo un docu-
mento degno dell’Era Fascista, corrispor.
dente alle necessita e agli ideali della vity
d’oggi.

Siamo sicuri che questo spirito dovra pre-
valere perché le leggi economiche ed arti-
stiche, in guesta nostra soluzione urbani-
stica, si fondono reciprocamente e traggono
dall’utilita la bellezza e dalla bellezza 1’uti-
lita.

Architetti: G. Pagano-Pogatschnig. G. Levi*
Montalcini, U. Cuzzi, 0. Aloisio, E.
Sott-Sass del Gruppo torinese del
M.I1.A.R.
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